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Kapitel 1

Stichprobenbeschreibung



4

Methodensteckbrief

Grundgesamtheit
Stichprobengrofle
Forschungsmethode
Stichprobenziehung
Befragungszeitraum
Durchfiihrung
Quotenmerkmale
Gewichtete Merkmale

Auswertungsprogramm

23.03.2026

Unternehmen mit touristischem Bezug in Mecklenburg-Vorpommern
192 Teilnehmende

Online-Befragung uber SaaS-Anbieter LamaPoll

Panel (Einladung zur Teilnahme per E-Mail)

10.03.2026 | 10:00 Uhr bis 18.03.2026 | 19:00 Uhr

MV Tourismus GmbH

keine

keine

JASP 0.95.4



Verteilung der Regionen

Verteilung der Akteursgruppen
Nennung des Hauptgeschaftszweiges

|El[]1']]=-u Beherbergungsbetrieb

g P Gastronomiebetrieb

@’; Freizeit- oder Erlebnisanbieter

DMO/ Touristinformation

Verkehrstrager/
Mobilitatsanbieter

F Akteur im Wassertourismus

() regionaler Produzent

Sonstiger Akteur




Kapitel 2

Monitoring der wirtschaftlichen Lage
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Einschatzung der aktuellen wirtschaftlichen Lage

Mecklenburg-Vorpommern (n=189) Vergleich der Regionen Vergleich der Akteursgruppen
Anteil der Unternehmen, die ihre Anteil der Unternehmen, die ihre
sehr qut wirtschaftliche Lage als (sehr) gut wirtschaftliche Lage als (sehr) gut
einschatzen einschatzen
gut
neutral
schlecht

sehr schlecht I
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Einschatzung der wirtschaftspolitischen Rahmenbedingungen

Mecklenburg-Vorpommern (n=190) Vergleich der Regionen Vergleich der Akteursgruppen
Anteil der Unternehmen, welche die Anteil der Unternehmen, welche die
. wirtschaftspolitischen Rahmenbedingungen wirtschaftspolitischen Rahmenbedingungen
sehr vorteilhaft . ) ¥ . ) >
aktuell als (sehr) vorteilhaft einschatzen aktuell als (sehr) vorteilhaft einschatzen

vorteilhaft
neutral
nachteilig

sehr nachteilig .
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Einschatzung der Entwicklung der wirtschaftlichen Lage im nachsten Quartal

Mecklenburg-Vorpommern (n=189) Vergleich der Regionen Vergleich der Akteursgruppen
Anteil der Unternehmen, welche die Anteil der Unternehmen, welche die
: Entwicklung Ihrer wirtschaftlichen Lage im Entwicklung Ihrer wirtschaftlichen Lage im
viel besser . g
folgenden Quartal als (viel) besser folgenden Quartal als (viel) besser
einschatzen einschatzen
besser
Enﬂu
[] (=]
gleich [D
33%
schlechter

iy

40%

viel schlechter I
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Preisentwicklung touristischer Angebote

Im Vergleich zum Vorjahrjahreszeitraum

Mecklenburg-Vorpommern (n=121) Vergleich der Regionen Vergleich der Akteursgruppen

Durchschnittliche Preisentwicklung fur
touristische Angebote im Vergleich zum
Vorjahreszeitraum in %

Durchschnittliche Preisentwicklung fiir
touristische Angebote im Vergleich zum
Vorjahreszeitraum in %

Durchschnittliche Preiserhohung von +3,86%

deutliche Senkung
(>-15%)

leichte Senkung
(=-15%)

o

gleich

leichte Steigerung (s
15%)

deutliche Steigerung
(>15%)

1 O 23.03.2026



Auswirkungen der aktuellen Kraftstoffpreise

Inwiefern erwarten Sie zukiinftig einen Einfluss von den aktuellen
Preisentwicklungen bei Kraftstoffen auf das Buchungsverhalten Ihrer Gaste?

Erleben Sie aktuell Veranderungen im
Buchungsverhalten, die Sie in den
aktuellen Preisentwicklungen bei

Kraftstoffen begriindet sehen?

|
Ostern 13% 32%

Himmelfahrt | 10% 34%

Pfingsten | 10% 40%

Hauptsaison |5% 46% 46%
| | | |

sehr negativ = negativ ® keinen Einfluss ® positiv  sehr positiv

11 2303202
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Gastestruktur
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Bedeutung der Gastegruppen fiir die
Entwicklung der touristischen Unternehmen

Paare 58% 7%

X
o

Familien mit Kindern 41% 18% 6%

Alleinreisende 26% 27% 7%

Org. Reisegruppen 17% 25% 34%

Geschaftsreisende 17%

34% 25%

m sehr wichtig wichtig = weniger wichtig W gar nicht wichtig

13 23.03.20%

Sonstige Nennungen:

Rentner 4x
Schulklassen und
Sportvereine 4x
Reisende mit
Haustier 3x
Handwerker &
Monteure 3x
Menschen mit
Behinderung 2x
Tagungsgaste 2x



Einwicklung der Gastegruppen im aktuellen Tourismusjahr
Im Vergleich zum Vorjahr

Paare 0 16% 65% 18% 2%

Familien mit Kindern 1 9

% 51% RYA 8%

Alleinreisende 1 13% 4%

Org. Reisegruppen 18 - 12%

Geschéftsreisende 0% 11 61% 18% 11%

m wird stark steigen = wird steigen i eher gleichbleibend m wird sinken m wird stark sinken

14 2303202 @




Angebote fiir Alleinreisende
Beantwortet durch Unternehmen, fir die Alleinreisende eine
bedeutende Rolle fiir die betriebliche Entwicklung haben (n=107)

85%

Nein

15 23032026

auf Einzelreisende
zugeschnittene

Zimmerkategorie bzw.

Preise, Wellness fiir

Frauen, Aktivangebote, Tu

dir gut - Achtsamkeits-

wochen auf Usedom,

Kurse & Workshops,

Fastenkurse

Ja, spezielle Angebote vorhanden

Literaturgesprach im
Gutshaus Sammlung der
Lebensgeschichte der
Alten im Dorf, spezielle
Preise, ARR

9%
Ja, (weitere) Angebote sind
geplant



Kapitel 4

Ausblick
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Aktueller Vorbuchungsstand und erwartete Auslastung
Fur die folgenden Zeitraume - im Vergleich zum Vorjahr

Beherbergungs-
- betriebe
80,00%
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Erwartete Nachfrageentwicklung
Fur die folgenden Feiertagssaison 2026

Ostern im Vergleich
zum W%
Vorjahreszeitraum

Himmelfahrt im
Vergleichzum 1%
Vorjahreszeitraum

Pfingsten im
Vergleich zum ¢ 20%
Vorjahreszeitraum

m stark steigend = etwas steigend © gleichbleibend m etwas sinkend m stark sinkend

18 2303202 @
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Hinweise zum Nutzungsrecht

23.03.2026
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Hinweise zur Nutzung und Weitergabe der Daten

(1) Die MV Tourismus GmbH ist Urheber der Daten.

(2) Beteiligte Partner haben ein nicht exklusives, nicht libertragbares, einfaches Nutzungsrecht an den hier
dargestellten Ergebnissen.

(3) Bei den Ergebnissen der Befragung handelt es sich um Aussagen der touristischen Organisationen in
Mecklenburg-Vorpommern. Die MV Tourismus GmbH haftet fiir aus diesen Aussagen gezogene Schlisse
und/oder wirtschaftliche Dispositionen nicht.

(4) Bei Weiterverwendung der Daten ist als Quelle ,MV-T Marktforschung | Branchenumfrage Ostern 2026"
anzugeben.

23.03.2026
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